TIPS

for battre
PowerPoint-
presentationer

TROTTSANT? Loy

Forskare: Powerpoint ér'
vardelost

Ménniskor f8r svirt nar informationen kommer
bade muntligt och skriftiigt
Xommer du Inte ihdg nigot frin chefens powerpoint-

Tngen fara, det gor ingen - powerpoint e

soat.

Aftonbladet
15 april 2007

“Powerpoint could be the most
powerful tool on your computer. But
it’s not. Countless innovations fail
because their champions use
PowerPoint the way Microsoft wants
them to, instead of the right way.”

Seth Godin

Problemet

. On Newsstands Now

m PowerPoint Is Evil e

Power Corrupts.

Wired 15 april 2007

“If you want your audience’s

attention, don’t distract them!”

Guy Kewney




Okning i baltis'
implementerat pa plattfr
e Grundkoncept: kur”’
och kvalitét. Sv~

Scrap rate <*
sittiation!

Lar dig lite retorik

We shall fighe ..

* in France
» on the seas and oceans

« with growing confidence and
growing strength in the air

« on the beaches

« on the landing grounds

« in fields and in the streets
* in the hills.

Bottom line: We shall wever sanenden!!!

Sir Winston
Churchill

1874—1965

TOS




PATOS

» Vem!? » Nar?
» Vad? » Hur?
» Var? » Varfor?

Tipsnr 2

LOGOS

» Sag vad du ska saga.
» Sag det.

» Beratta vad du har sagt.

Ta itu med din radsla
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*tomater
ebasilika
*mozarella

Det har ar en PowerPoint-bild
som ska paminna er om att det
ar valdigt trakigt nar forelasaren
slutar titta pa ahorarna utan
istallet vrider huvudet latt at
vanster och star och laser
innantill fran sina PowerPoint-
bilder.

Tank minimalistiskt
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*tva typsnitt
etre farger
eenkel bakgrUnd
°snygga foton




Lagg till rubrik

Redigeringsarbete

» Gd igenom texten och lds den noga sa att du
bekantar dig med den.

» Stryk de delar av texten som kénns 6verflodiga
eller som inte passar in i helheten.

» Flytta om stycken och lyft ut delar av innehéllet —
skapa sidoartiklar, faktarutor och bildtexter.

» Forbittra spraket, red ut oklarheter och s6k upp
alla de sma och stora fel som alla oredigerade
texter ar fulla av.
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1. Las igenom
2. Stryk

3. Stuva om
4. Ratta

® Ga igenom texten och lis den noga sa att du
bekantar dig med den.

® Stryk de delar av texten som kanns overflodiga eller
som inte passar in i helheten.

® Flytta om stycken och lyft ut delar av innehallet —
skapa sidoartiklar, faktarutor och bildtexter.

® Forbittra spriket, red ut oklarheter och s6k upp
alla de sma och stora fel som alla oredigerade texter
ar fulla av.




Ersatt text med bild

Saljarkunskap

® Som siljare maste du lata kunden komma
till tals. Du ska vara en god lyssnare.

® Hor noga pa och visa med ditt kroppssprak
att du foljer med. Skjut ev. in snabba fragor
for att forsakra dig om att du hanger med.

® Om du ar den rastlosa typen kan ett
anteckningsblock vara till hjalp.

® Ta till orda forst nar kunden fatt ligga fram
sitt arende. Avbryt inte!
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Paris

Strasbourg

Bordeaux

Marseille

TlpS nr 5 Prova nya grepp




TANK ”?NASA”!

Abborre — Ndsborre
Gars -- Snorgdrs

Gos — Jag nos!

Onskemal Specifikations-
frdn kunderna _ lista

Utvecklingss
arbete

Modifiering
av produkten

Boktips

Aterkopplingscykel

» Marknadsavdelningen hamtar in 3terkoppling &
6nskemal frén kunderna.

= Produktdgaren staller upp en specifikationslista.
= Utvecklingsgruppen genomfor forbattringar.

* Produktionsavdelningen modifierar produkten.
= Marknadsavdelningen lanserar ny version.

= Etc.
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CLEAR and TO THE POINT
Stephen M. Kosslyn




Kosslyn’s 8 principles

» Relevance

» Appropriate knowledge
» Salience

» Discriminability

» Perceptual Organization
» Compatibility

» Informative Changes

» Capacity Limitations

Kosslyn’s 3 goals

» Connect with your audience.
» Direct and hold attention.

» Promote understanding and memory.

@  Appiication Specific Comedy

Ventura Harbor
Comedy Chub
Sep11&12
‘CUcK HERE

More Don McMillan
Sites:

A (1 Tube]

Merchandise

Servera en lagom
portion.

Anpassa efter
malgruppens
forkunskaper.

Peka ut sant som
star ut.

Se till att
skillnaderna syns.

eshare »

Death by PowerPoint

Organisera
informationen.

Se till att budskap
och framstallning
sager samma sak.

Markera
forandringar.

Bombardera inte
mottagaren med
info.

T1ll sist ...




| .Lar dig lite retorik.
2.Ta itu med din radsla.
3.Tank minimalistiskt.
4.Ersatt text med bild.
5.Prova nya grepp.

info@bergman.com

Inse att Du ar huvudattraktionen.

Interagera med dina bilder.

Utnyttja att B betyder "black”.

Planera utan dator.

Rensa!

Hall med om att vitt ar vackert!

Leta standigt efter efter anvandbara bilder.

Lar dig lite om typsnitt.

Intressera dig en smula for grafisk formgivning
och annan design.. PS Kop en

fiarrkontroll!




