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Kosslyn’s 8 principles

Relevance

v v v

Salience

v v

Compatibility

v v v

Appropriate knowledge

Discriminability
Perceptual Organization

Informative Changes
Capacity Limitations

Kosslyn’s 3 goals

» Connect with your audience.
» Direct and hold attention.

» Promote understanding and memory.

Servera en lagom
portion.

Anpassa efter
malgruppens
forkunskaper.

Peka ut sant som
star ut.

Se till att
skillnaderna syns.

Organisera
informationen.

Se till att budskap
och framstillning
sager samma sak.

Markera
forandringar.

Bombardera inte
mottagaren med
info.

MED OGONEN

Saljarkunskap

® Som siljare maste du lata kunden komma
till tals. Du ska vara en god lyssnare.

® Hor noga pa och visa med ditt kroppssprak
att du féljer med. Skjut ev. in snabba fragor
for att forsakra dig om att du hanger med.

® Om du ar den rastlosa typen kan ett
anteckningsblock vara till hjalp.

® Ta till orda forst nar kunden fatt lagga fram
sitt arende. Avbryt inte!




Slingra dig
aldrig!

FRAN EN
RETORIKERS
STANDPUNKT

Buffla dig
aldrig!

ETOS




PATOS

»Vem? » Nar?
»Vad? »Hur?
»Var? » Varfor?

LOGOS

UTIFRAN EN
LARARES BEHOV

» Sag vad du ska saga.
» Sag det.

» Beratta vad du har sagt.

Abborrfiskar (Percidae)




® Berguv ® | appuggla
TANK ”NASA”!

® Fjalluggla ® Parluggla
Abborre — Ndsborre ® Hornuggla ® Slaguggla
® Ho °
Girs — Snorgiirs Hokuggla Sparvuggla
® Kattuggla ® Tornuggla
Gos — Jag nas!
® Jorduggla

Svenska ugglor

Hogt uppe Andra djur . . .
Fjalluggla I Kattuggla prlnCIPer
Berguv Hokuggla iy .
Tornuggla Sparvuggla for graflSk
Hornuggla (rimmar!) Fo RM -

Klader

Langt ner Lappuggla G IVN I N G

Jorduggla l Slaguggla
Parluggla

PROXIMITY ALIGNMENT




CONTRAST

REPETITION

antikva

sanserl

En text om vad som helst

Hir har jag ett tips till dig som skriver:

Téink visuellt!
Da okar du chansen att na fram till dagens jiktade lisare — som
later 6gat kretsa over ytan och hugga it sig enstaka lickerbitar.

Avslutande stycke
For att visa hur fint det kan se ut med en punktlista kommer
ett exempel hir:

* Punktlistans forsta rad.

* Punktlistans andra rad.

* Punkdtlistans tredje rad.

Funktion och estetik gar helt enkelt hand i hand!




Drgze

Hargherta | [} uaeeinte | |1

evetedeg *tvd typsnitt
etomater etre farger
ebasilika e enkel bakgrund
emozarella

*snygga foton

TILLTRO TILL
speciella DET TALADE
PROBLEM ORDET SAKNAS




Sir Winston
Churchill

1874-1965

We shall fight ...

*in France
*on the seas and oceans

*with growing confidence and
growing strength in the air

*on the beaches

*on the landing grounds
*in fields and in the streets
*in the hills.

Bottom line: We shall never surrender!!!

St |

Det har ar en slide som ska
paminna er om det som min
kollega Don MacMillan klokt
nog papekade: det finns ingen
mening i att sta och lasa
innantill fran dina PowerPoint-
bilder.

PPT-BILDERNA
ANVANDS SOM
STOLPAR

Dina PowerPointbilder ar inte
dina forelasningsanteckningar.




PRESENTATIONEN
AR NEDLUSAD AV
PUNKTLISTOR.

Redigeringsarbete

» Ga igenom texten och lds den noga sa att du
bekantar dig med den.

» Stryk de delar av texten som kénns 6verflodiga
eller som inte passar in i helheten.

» Flytta om stycken och lyft ut delar av innehallet —
skapa sidoartiklar, faktarutor och bildtexter.

» Forbdttra spraket, red ut oklarheter och s6k upp
alla de smé och stora fel som alla oredigerade
texter ar fulla av.
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1. Las igenom
2. Stryk

3. Stuva om
4. Ratta

09/16/2008




1. Las igenom
2. Stryk

3. Stuva om
4. Ratta

09/16/2008

Aterkopplingscykel

= Marknadsavdelningen hamtar in dterkoppling &
O6nskemadl fran kunderna.

= Produktégaren stdller upp en specifikationslista.
= Utvecklingsgruppen genomfor forbattringar.

= Produktionsavdelningen modifierar produkten.
= Marknadsavdelningen lanserar ny version.

= Etc.

09/16/2008 ©ZETA SOLUTIONS

® Ga igenom texten och lis den noga sa att du
bekantar dig med den.

® Stryk de delar av texten som kanns overflodiga eller
som inte passar in i helheten.

® Flytta om stycken och lyft ut delar av innehallet —
skapa sidoartiklar, faktarutor och bildtexter.

® Forbittra spraket, red ut oklarheter och sék upp
alla de sma och stora fel som alla oredigerade texter

ar fulla av.
Onskemal Specifikations-
frdn kunderna lista
Ut pd Utvecklings-
marknaden arbete

Modifiering
av produkten




Kontor i Frankrike (((

®Lyon (huvudkontor)
®Paris

®Marseille
®Bordeaux
®Strasbourg
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Lagg till rubrik

Klicka har for att lagga till underrubrik

STUDERA
DI GAMLE”




DIAGRAN OF YHE
PRINCIPAL HIGH BUILDINGS
OF THE OLD WORLD.
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Inse att Du ar huvudattraktionen.
Interagera med dina bilder.

Utnyttja att B betyder "black”.

Planera utan dator.

Rensa!

Hall med om att vitt ar vackert!

Leta stindigt efter efter anviandbara bilder.
Lar dig lite om typsnitt.

Intressera dig en smula for grafisk
formgivning och annan design..

PS Kop en fjarrkontroll!

forsok till
SUMMERING



